
ホームページリニューアルについて

• 町ホームページについて、見やすく、使いやすいものにリ
ニューアルを行う。目的

• 探したい情報に辿りつかない（情報分類）
• 直感的に使いづらい
• トップページに訴求力がない（文字量が多い）

現状

• 各課の広報主任を通じて、今のホームページについての
意見や更新作業に関する課題を整理し、リニューアル案
について検討を進めてきた。

経過

• 今回補正額 1,975千円（委託料）
• 既定予算額 329千円（保守料）予算

• トップページの変更
• 分類と階層の変更

リニュー
アル案
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【誰もが使うことができる環境】
・外国語対応
・文字の拡大、縮小
・背景色の変更 ・よみあげ ・ふりがな

【メニュー】・・・カテゴリーを上に集約して目立たせる （文字＋マーク）
カテゴリー分類と階層は次ページ参照
・探しやすい場所へ設置

・分類の整理・・・新たに設置・メニューにカーソルを合わせると下層
ページの項目を表示

リニューアル（トップ画面）

【旬のことうら】・・・写真などで視覚的なインパクト
・四季の写真やイベントの画像告知などで町をＰＲ
・災害発生時には災害情報に置き換え

【バナー】・・・デザインの統一
・必要最低限のバナー
（町長コラム、図書館、議会、カレンダーなど）
・町のフェイスブックを埋め込み

【新着情報･注目情報・イベント・入札情報】・・・切り替え表示
・新着
・イベント
・注目情報
・入札情報 ・・・・・・それぞれ10項目

イメージ

広告やその他のリンク

イベントカレンダー

組織からさがす

町の概要

Ｆacebook

ホームページリニューアル概要 ①トップ画面

8



ト
ッ
プ
画
面

くらし 子育て・教育 健康・福祉 移住ナビ 行政情報観光・文化

届出・登録・証明
環境・ごみ
生活・インフラ
税金
年金・保険
公共交通
安全・安心

育児・教育
健康・予防

健康・予防
障がい福祉
高齢福祉
生活保護
ｽﾎﾟｰﾂ

2
層
目

（2
ク
リ
ッ
ク
）

3
層
目

(

3
ク
リ
ッ
ク
）

観光（観光協会サイト）
歴史・文化財

移住定住の
サイトへ

町の概要
広報・広聴
選挙
まちづくり
施設案内
入札・契約
地域産業
男女共同参画

印鑑登録
戸籍
住民票
マイナンバー制度
外国人登録

4
層
目

(

4
ク
リ
ッ
ク
）

ホームページリニューアル概要 ②カテゴリーの分類と階層（案)

原則3クリックで情報にたどりつく階層
最低でも5クリックまで

2層目の
画面イメージ
分類は関係ありません
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第1期琴浦町まち・ひと・しごと創生総合戦略の概要

基本方針

次世代の琴浦町を担う「ひとづくり」を中心に、誰もが地域社会で活
躍できる「しごとづくり」、賑わいがあり安心して暮らせる「まちづくり」をす
すめ、住民満足度の高いまちを目指します。
町民一人ひとりの「ひと」の活力が、「まち｣全体の元気と希望につなが
るという理念のもと、町の将来像を以下のとおりとします。

基本テーマ

戦略の概要
「琴浦町人口ビジョン」を踏まえて、人口減対策及び地域の元気づくり
に向けた基本目標や施策の基本的方向、具体的施策を定めたもの
計画期間：平成２７年度～令和元年度（５年間）

琴浦町人口ビジョン（2015.10策定）
【将来の人口目標】
2040年 13,321人（推計※プラス619人）
2060年 10,550人（推計プラス1,253人）

※ 国立社会保障･人口問題研究所による推計値

合計特殊出生率
2013年 1.59

2025年 1.80
2040年 2.07

転出超過数

272人（Ｈ22～26）

2025年 6割減
2040年 ゼ ロ

自然動態に対する目標 社会動態に対する目標

9  の重点目標
13 の重点項目

2010年国調 18,531人
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第1期琴浦町まち・ひと・しごと創生総合戦略の検証

出会いと結婚の希望をかなえる

子どもの能力を伸ばす教育環境の充実

子どもを生み育てやすいまちづくりの実現

自然の恵みからなる農林水産業の振興

ふるさとを愛する教育の充実

事業進捗
多

事業進捗
少

効果
高

効果
低

地元産業の発展と新たな展開

魅力あるしごとの創出

豊かな自然と文化を生かした観光振興

女性が輝き、活力を生むまち

協働によるまちづくり

ふるさとを支えるひとづくり

移住・定住希望者のＩＪＵターン支援
健康寿命日本一を目指すまちづくり

現在の取り組みを拡大することで成長
する可能性（潜在能力）がある項目

現状の取り組みで十分な効果が現れてい
る項目

効果が期待できないため、抜本的な見直
しが必要な項目

現在の取り組みでは効果が薄く、
新たな取り組みを検討すべき項目
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第2期琴浦町まち・ひと・しごと創生総合戦略の策定

策定にあたって

１ 計画期間

令和2年度～6年度（5年間）

２ 策定方針

第1期戦略の検証結果を元に住民アンケートや住民会議により意見収集を行い、効果的
で実効ある取り組みに絞った戦略を策定

３ 策定の視点

（１）住民の意見を基軸にして作成

（２）第１期の検証から町の特色を活かす分野を重点施策に

（３）Soiety5.0、SDGs、IoT、ビッグデータの活用など新たな考えに着目

（４）自治体間の連携、共同化

（５）「ひとづくり」視点を持った上で、戦略に反映

総花的であった第１期
からの方針転換
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総合戦略策定スケジュール

備考

STEP 1 地方創生推進本部
会議

7/25　第1回本部会議
10月　戦略テーマ決定
12月　中間案作成
2月　最終決定

STEP 2 戦略策定WG 8月上旬　第1回WG会議
以降、随時開催

STEP 3 地方創生推進会議
※深谷参与参画

8月下旬　策定スケジュール、基本方針
11月　中間案協議
2月　最終案検討

STEP 4 住民アンケート
無作為抽出＆公募

無作為抽出にアンケートを同封
HP、広報でも周知（QRコードでアンケートフォー
ムに接続）

STEP 5 住民会議 11/16（土）、11/24（日）

STEP 6 パブリックコメント

STEP 7 議会報告

1月 2月 3月7月 8月 9月 10月 11月 12月

第2期琴浦町まち・ひと・しごと創生総合戦略の策定

16


